
  

 

 
 

รายละเอียดของหลักสูตร หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบณัฑิต 

สาขาวิชาสื่อเพื่อสังคม  หลักสูตรปรับปรงุ  พ.ศ. 2566 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

คณะ/สถาบัน/สำนัก  วิทยาลัยนวัตกรรมส่ือสารสังคม 

หมวดท่ี 1 ข>อมูลท่ัวไป 
 

1. รหัสและชื่อหลักสูตร 

 รหัสหลักสูตร 25570091102501 

ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย: หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาสื่อเพื่อสังคม 

ภาษาอังกฤษ:  Master of Arts Program in Media for Society  
 

2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 

ภาษาไทย ชื่อเต็ม :  ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (สื่อเพือ่สังคม) 

  ชื่อย^อ :  ศศ.ม. (สื่อเพือ่สังคม) 

ภาษาอังกฤษ  ชื่อเต็ม :  Master of Arts Program (Media for Society) 

  ชื่อย^อ   :  M.A. (Media for Society) 
 

3. จำนวนหน=วยกิตที่เรยีนตลอดหลักสูตร 

ไม^นaอยกว^า 36 หน^วยกิต 
 

4. อาชีพทีส่ามารถประกอบไดIเมื่อสำเร็จการศึกษา 

 บัณฑิตที่จบการศึกษาในสาขาวิชาสื่อเพื่อสังคมสามารถประกอบอาชีพในหน^วยงานภาครัฐและเอกชน โดยแบ^งออกเปnน 

 4.1 นักวิชาการดaานสื่อ 

- นักวิชาการดaานสื่อสุขภาพ 

- นักวิชาการดaานภาพยนตรrและสื่อดิจิทัล  

- นักวิชาการดaานสื่อและการสื่อสาร 

 4.2 นักบริหารจัดการดaานการสื่อสาร 

4.3 นักพัฒนาสื่อเพื่อสังคม 

- นักพัฒนาสื่อสุขภาพ 

- นักพัฒนาสื่อภาพยนตรr 

- นักพัฒนาเนือ้หาเพื่อการสื่อสาร 

 



  

 

หมวดท่ี 2  ข>อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 

1.ปรชัญา ความสำคญั และวัตถุประสงคQของหลกัสตูร 

1.1 ปรัชญาการศึกษาของหลกัสูตร 

   พัฒนาสื่อสรaางสรรคrเพือ่การขบัเคลือ่นสังคมไทยดaวยพืน้ฐานคุณธรรมและจริยธรรม 

1.2 วตัถุประสงคQของหลักสูตร 

เพื่อผลิตบัณฑิตทีม่ีคณุลกัษณะดังนี้ 

  1.2.1 เปnนผูaนำทีม่ีความรูa มีทกัษะ คิดวิเคราะหr และพัฒนาดaานสื่อเพื่อสงัคม  

  1.2.2 สามารถบูรณาการความรูaในการสรaางสรรคrผลงานดaานสือ่เพือ่สงัคมไดaอย^างมปีระสิทธิภาพ 

  1.2.3 เปnนผูaทีม่จีริยธรรมในวิชาชีพ มคีวามรับผิดชอบต^อส^วนรวม ยึดมั่นในคุณธรรม 

2. ความสำคญัของหลักสูตร 

 วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม ไดaวิเคราะหrความตaองการของตลาดแรงงาน อาชีพ และความตaองการหรือความคาดหวัง

ของผูaมีส^วนเกี่ยวขaองของทักษะที่แต^ละอาชีพตaองการ ผลสำรวจจากการรับฟyงความคิดเห็นจากผูaใชaบัณฑิต นิสิต และนักเรียนที่

ตaองการเขaามาเรียนในหลักสูตร ดังนี้  

  1. ดaานความรูa พบว^า ผูaใชaบัณฑิต ตaองการบัณฑิตที่มีความรูaดaาน Creative Thinking, Strategic Planning, 

จ ิตว ิทยาและพฤติกรรมผู aบร ิโภค, เคร ื ่องม ือในการว ิเคราะหrพฤติกรรมผู aบร ิโภค, Branding & IMC Strategic, Creative 

Communication Innovation, Storydoing, Consumer Insight,  Social Media, Integrated Media, Data Analytic, Data 

Difference, Data Metric และการสื่อสารดิจิทัล 

  2. ดaานทักษะเฉพาะดaาน พบว^า ผูaใชaบัณฑิตตaองการใหaบัณฑิตมีทักษะการวิเคราะหrและการสังเคราะหr, ความคิด

สรaางสรรคr, การเขียนบทความ และกระบวนการวิจัยทางการสื่อสาร ตลอดจนการใชaโปรแกรมคอมพิวเตอรrเพื่อช^วยในการสื่อสาร

แบบต^างๆ   

  3. ดaานทักษะทั่วไป พบว^าผูaใชaบัณฑิตเห็นว^าบัณฑิตมีความคิดสรaางสรรคr ขยัน มีวินัย มีความอดทน เขaาใจผูaอื่น 

เขaาใจในผูaรับสารและสรaางสรรคrงานไดaตรงลูกคaาและตามที่ผู aว^าจaางคาดหวัง สิ ่งที่อยากใหaพัฒนาบัณฑิต คือ ความรอบคอบ, 

ประสบการณrในการแกaไขปyญหาและการดำเนินการงานภาพยนตรr  ประสบการณrการทำงานร^วมกับโปรดักชั่นจริง   นอกจากนี้ศิษยr

เก^าและศิษยrปyจจุบันของวิทยาลัยฯ ไดaเสนอแนะใหaวิทยาลัยฯ เพิ่มประสบการณrนิสิตในการลงพื้นที่จริง เพื่อดูกระบวนการทำงานใน

สถานการณrจริง  

  4. ดaานทัศนคติ พบว^าบัณฑิตมีทักษะการทำงานเปnนทีม มีความรับผิดชอบสูง มทีักษะการทำงานไดaเปnนอย^างด ี

 จากการรวบรวมขaอมูลแนวโนaมของตลาดแรงงาน อาชีพ ความตaองการ ความคาดหวังของและการรับฟyงความคิดเห็นจาก

ผูaใชaบัณฑิต นิสิต และศิษยrเก^า ของวิทยาลัยฯ นำมาพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตรใหaมีความทันสมัยและตรงต^อความตaองการของผูaใชa

บัณฑิต นิสิต และผูaสนใจที่ตaองการใหaไดaมากที่สุด เพื่อเขaามาศึกษาต^อในหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาสื่อเพื่อสังคมของ

วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม  

 ซึ่งสอดคลaองกับแนวทางการจัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษาตามพระราชบัญญัติการอุดมศึกษา          พ.ศ. 2562 ที่มี

การระบุไวaอย^างชัดเจนว^าการจัดการศึกษามุ^งส^งเสริมใหaผู aเรียนไดaพัฒนาความรูa ความสามารถในสาขาวิชาต^าง ๆ ในระดับสูง 

โดยเฉพาะการประยุกตrทฤษฎีไปสู^การปฏิบัติการ ริเริ่มการพัฒนาทั้งทางวิชาการและวิชาชีพ นอกจากนี้ การจัดการศึกษาควรเปnนไป

เพื่อพัฒนา “คน” โดยมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการจัดกิจกรรมการเรียนรูaใหaมุ^งเนaนการเตรียมความพรaอมของคนใหaเผชิญกับ

สถานการณrที่เปลี่ยนแปลงไปไดaอย^างรูaเท^าทัน  

 แนวทางการดำเนินการจัดทำกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาของประเทศไทยของสำนักงานคณะกรรมการส^งเสริม

วิทยาศาสตรr วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) ที่มีขึ้นเพื่อเปnนกลไกในการนำแนวนโยบายในการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานการศึกษา



  

 

ตามที่กำหนดไวa ไปสู^การปฏิบัติอย^างเปnนรูปธรรมโดยมุ^งเนaนในเรื่องของผลผลิตและผลลัพธrการเรียนรูaอันไดaแก^ คุณภาพและ

มาตรฐานของผูaสำเร็จการศึกษาเปnนสำคัญ ทั้งนี้กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาของประเทศไทยไดaมีการจัดกลุ^มผลการเรียนรูa

ที่คาดหวังที่ของบัณฑิตหลังจากสำเร็จการศึกษา โดยครอบคลุมมาตรฐานผลการเรียนรูaอย^างนaอย 4 ดaาน ไดaแก^ 1) ดaานความรูa 2) 

ดaานทักษะ                3) ดaานคุณลักษณะ และ 4) ดaานจริยธรรม 

 โดยหลักสูตรมีพันธกิจหลักที่สอดคลaองกับพันธกิจของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่มุ^งเนaนการผลิตและพัฒนาบุคคลที่

มีคุณภาพและคุณธรรมใหaแก^สังคม โดยผ^านกระบวนการเรียนรูaและสังคมแห^งการเรียนรูa สรaางสรรคrงานวิจัยและนวัตกรรมที่มี

คุณภาพ มีประโยชนrอย^างยั่งยืนต^อสังคม ทั้งในระดับชาติและนานาชาติ และบริการวิชาการที่มีคุณภาพ มีจิตสำนึก และรับผิดชอบ

ต^อสังคม โดยยึดหลักจริยธรรมทางวิชาการและหลักการใหaการศึกษาแก^ประชาชน นอกจากนี้มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒยังวาง

วิสัยทัศนrเปnนมหาวิทยาลัยรับใชaสังคม ซึ่งสอดคลaองกับชื่อของหลักสูตรที่ตอบสนองสื่อคุณภาพและมีจริยธรรมสู^สังคม  การสื่อสาร

นับเปnนปyจจัยสำคัญในการถ^ายทอดและสรaางความเขaาใจกับชุมชน ดังนั้นการพัฒนาหลักสูตรในครั้งนี้จึงใหaความสำคัญกับการพัฒนา

หลักสูตรบนฐานสมรรถนะเพื่อมุ^งเนaนการพัฒนาคนใหaมีประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานทั้งในเชิงวิชาการ และวิชาชีพในศาสตรrของ

ตนเองไดaอย^างเหมาะสมบนฐานคุณธรรมจริยธรรมต^อไป 

 หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาสื่อเพื่อสังคม หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2566 ดำเนินการปรับปรุงตามกaาวหนaา

ทางนวัตกรรมและเทคโนโลยีในการสื่อสารเพื่อสังคม และความตaองการของผูaใชaบัณฑิต ศิษยrเก^าและศิษยrปyจจุบัน เพื่อเตรียมความ

พรaอมของทรัพยากรบุคคลเพื่อใหaเปnนกำลังสำคัญในการพัฒนาประเทศในอนาคต และการเตรียมความพรaอมรับสถานการณrปyจจุบัน

ใหaมากยิ่งขึ้น การบริหารหลักสูตรจึงตaองปรับตัวในการบริหารจัดการทั้งในดaานการเรียนการสอนและการใหaบริการนิสิต บุคลากร 

และบุคคลทั่วไป ในรูปแบบออนไลนrใหaมากยิ่งขึ้น แต^ยังคงคุณภาพและเพิ่มประสิทธิภาพประสิทธิผลใหaมากยิ่งขึ้น เนื่องจากหลักสูตร

มีบทบาทสำคัญในการจัดการศึกษาเพื่อพัฒนาทรัพยากรบุคคล ส^งเสริมการมีส^วนร^วม และการมีความรับผิดชอบต^อสังคมและต^อ

ประเทศชาติต^อไปไดaในอนาคต 

 ดังนั้นในฐานะของสถาบันการศึกษาที่มีการจัดการเรียนการสอนทางดaานสื่อเพื่อสังคมจึงเล็งเห็นความสำคัญของการจัด

การศึกษาดaานสื่อเพื่อสังคมบนฐานของเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม^ เพื่อพัฒนาใหaผูaเรียนสามารถมีกระบวนการคิด ผลิตชิ้นงาน 

ตลอดจนดำเนินการดaานต^าง ๆ ของงานไดaอย^างเหมาะสมกับกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมในปyจจุบัน  

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

รายวิชาเรียน 
 

1. หมวดวชิาบงัคับ ผูIเรยีนแผน 1 กำหนดใหIเรียน จำนวน 12 หน=วยกิต ดังนี ้ 

สพส500 แนวคิดสรaางสรรคrสื่อเพือ่สังคม 3(2-2-5) 
MCS500 Creative Thinking of Media for Society   
สพส501 ระเบียบวธิีวิจัย 3(2-2-5) 
MCS501 Research Methodology  
สพส502 ปรัชญาและแนวคิดรวบยอดทางการสื่อสาร 3(3-0-6) 
MCS502 Philosophy and Concept in Communication   
สพส503 สัมมนาสื่อเพื่อสงัคม  3(1-4-4) 
MCS503 Seminar in Media for Society   

2 หมวดวชิาบงัคับ ผูIเรยีนแผน 2 กำหนดใหIเรียน จำนวน 15 หน=วยกิต ดังนี ้ 

สพส500 แนวคิดสรaางสรรคrสื่อเพือ่สังคม 3(2-2-5) 
MCS500 Creative Thinking of Media for Society   
สพส501 ระเบียบวธิีวิจัย 3(2-2-5) 
MCS501 Research Methodology  
สพส502 ปรัชญาและแนวคิดรวบยอดทางการสื่อสาร 3(3-0-6) 
MCS502 Philosophy and Concept in Communication   
สพส503 สัมมนาสื่อเพื่อสงัคม  3(1-4-4) 
MCS503 Seminar in Media for Society   
สพส601 ปฏิบตัิการภาคสนามดaานสื่อเพื่อสังคม 3(1-4-4) 

MCS601 Field Study of Media for Society  

3. หมวดวิชาเลือก  

3.1 กลุ=มวิชาสื่อและการสือ่สารสุขภาพ 

ชุดวิชาบูรณาการและการจัดการสื่อสารสุขภาพ 

สพส511 การวางแผนกลยุทธrการสื่อสารสขุภาพ 3(3-0-6) 

MCS511 Strategic Planning  for Health Communication  

สพส512 สือ่บูรณาการเพื่อการสื่อสารสุขภาพ                   3(1-4-4) 

MCS512 Integrated Media for Health Communication  

   

ชุดวิชาสื่อสุขภาพกับสังคม 

สพส513 แนวโนaมและแนวคิดดaานสขุภาพ 3(2-2-5) 

MCS513 Trends and Concepts in Health  

สพส514 การเขียนเพื่อการสื่อสารสุขภาพขัน้สงู 3(2-2-5) 

MCS514 Advanced Writing for Health Communication  

  

 

 

 

    



  

 

3.2 กลุ=มวชิาภาพยนตรQและสือ่ดจิิทัล 

ชุดวชิาการพัฒนาภาพยนตรQและสื่อดิจิทัลเพื่อสังคม 
สพส525 การจัดการและการวางแผนการผลิตภาพยนตรr 3(1-4-4) 
MCS525 Management and Cinematic Production Planning  
สพส526 วิจัยและพัฒนาภาพยนตรrและสื่อดิจิทัล 3(1-4-4) 
MCS526 Research and Development for Cinema and Digital  Media  

   
ชดุวชิาการบริหารจัดการสื่อภาพยนตรQ 

สพส527 การบริหารจัดการหลังการพัฒนาภาพยนตรrและสื่อดิจิทัล 3(1-4-4) 
MCS527 Management for Post-Production for Cinema  and Digital  Media  
สพส621 อุตสาหกรรมภาพยนตรrและการจัดการ 3(2-2-5) 
MCS621 Film Industry and Management  

  
3.3 กลุ=มวิชาสื่อและการสื่อสารเชิงกลยุทธQ 

3.4 หมวดวิชาปรญิญานิพนธQ/การคIนควIาอิสระ กำหนดใหIเรียน การคIนควIาอิสระ  3 หน=วยกิต และปริญญานิพนธQ 12 หน=วย
กิต ประกอบดIวย  

 สพท682 การคaนควaาอิสระ 3 หน^วยกิต 
GRI682 Independent Study  
ปพท691 ปริญญานิพนธrระดับปริญญาโท 12 หน^วยกิต 
GRT691 Master’s Thesis  

 
4.  หมวดวชิาปรญิญานิพนธQ/สารนิพนธQ 

สพท682 สารนิพนธrระดับปริญญาโท 3 หน^วยกิต 
GRI682 Independent Study  
ปพท691 ปริญญานพินธrระดับปริญญาโท 12 หน^วยกิต 
GRT691 Master’s Thesis  

ชุดวชิานวัตกรรมสื่อสารเชิงกลยุทธQ 
สพส531 กลยุทธrการจัดการการสื่อสาร     3(2-2-5) 
MCS531 Communication Management Strategies  
สพส532 วิสัยทศันrการจัดการแบรนดrและการสือ่สารการตลาดเชงิบรูณาการ 3(2-2-5) 
MCS532 Brand Vision and Integrated Marketing Communication  

   
ชุดวิชากลยุทธQการสือ่สารและการคิดเชิงออกแบบเพื่อสังคม 
สพส533 กลยทุธrการสือ่สารทีข่บัเคลือ่นดaวยขaอมูล  3(2-2-5) 
MCS533 Data-driven Communication Strategy  
สพส534 การคิดเชงิออกแบบเพื่อการสื่อสารสังคม 3(2-2-5) 
MCS534 Design Thinking for Social Communication  

   




